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TYNGDPUNKTSOMRADEN 2021

MOTSVARAR STRATEGINS TYNGDPUNKTSOMRADEN
A. Marknad

(marknadskunnande, réttvisare prisbild och kvalitetsprissattning)

B. Politik

(kommunalval, I6nsam féretagsverksamhet, CAP27, dterhémtningsmede och
klimatatgdarder, mark&garfragor)

C. Sociala fragor

(coronans effekter, postiv féretagaranda, samhérighet, avbytarservice, LPA-trygghet, Ta
hand om bonden)

D. Kompetens
(information och konsumentupplysning, utbildningsfragor, stédinfo, samarbete)

E. Ungdomsverksamhet S LC

(involvera unga och studerande, generationsvéxling, BOOSTI)



A. MARKNAD

 Vijobbar fér att férbéttra jordbrukarnas position pd
livsmnedelsmarknaden och informerar konsumenterna om det mervdérde
som den inhemska matproduktionen ger

» Deltariprojekt om hur avséttningen fér jordbruksprodukter och lokal mat
kan gynnas battre

» Befrdmjande av samkoép (bl.a. gédsel) och export (Farmers Grain Export)

 Visatsar pd att 6ka marknadskunnandet inom medlemskdren, och
arbetar fér en rattvisare prisbild, mervdrde och kvalitetsprissattning fér
lantbrukets produkter (Greppa Marknaden)

* Viarbetar fér att utveckla marknaden och kunnandet inom ekoodlingen

(EkoNu 3.0)
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B. POLITIK

Vi efterstrévar rattvisa férutsattningar f6r det nyldndska lantbruket
och landsbygdsféretagandet och arbetar f6r att vara medlemmar
skall kunna bedriva lbnsam féretagsverksamhet inom de gréna
ndringarna och pd landsbygden

Vibevakar beredningen av férnyelsen av EU:s jordbrukspolitik CAP
2/ och utformningen av de nationella stéden samt férdelningen av
aterhamtningspaketet och klimatdatgarder

Skogens roll som ekonomisk och klimatfrémjande motor i samhdallet
lyfts fram

Infér kommunalvalet framhdaller vibetydelsen av féretagarvénliga
kommuner, den offentliga upphandlingens roll i att gynna inhemska
och lokala produkter och en fungerande infrastruktur

landskapsférvaltningen sa att en tillrécklig servicenivd pd kunde

winclles irelmime leneEoye)e neringieines Demory e igmyerei: OstC
eget sprdk garanteras



POLITIK ... (MILJO- OCH MARKPOLITIK)

« Vibevakar producenternas och mark- och skogségarnas rattigheter |
samarbete med évriga aktérer

« Sambhdlisplaneringen bevakas genom att félja upp och kommentera
uppgoérandet av landskaps- och generalplaner

* Vimedverkar till att viltskadorna begrénsas

* Viarbetar f6r att verkstdlla de scenarier som faststdllts i MTK:s och
SLC:s klimatfardplan mot ett mera klimatneutralt jordbruk, samt fér
dkad kolbindning (Carbon Action)

« Vipaverkarivattenvardsfragor och den praktiska tillémpningen av
vattendirektivet
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C. SOCIALA FRAGOR

 Viarbetar fér en positivare bild av jordbruket och att vara medlemmar
skall f& uppskattning, vara stolta och kdinna samhdoérighet

» Viskapar férutsattningar fér positiv féretagaranda och frédmjar
samarbete och sammanhdallningen mellan landsbygdsféretagarna

* Vibeaktar coronapandemins inverkan och lyfter fram betydelsen av
saval fysiskt som psykiskt vélmdaende (7a hand om bonden)

* Viverkar fér LPA-tryggheten och utvecklandet av lantbrukarnas
socialskydd, samt fér anslutningen till lantbrukarnas
féoretagshdlsovard

 Viarbetar fér uppratthdllandet och utvecklandet av en fungerande
avbytarservice

* Viordnar medlemstraffar och evenemang med social samvaro SLC
(med beaktande av coronaldiget, SLC 75 ars jubileurn)



D. KOMPETENS

(INFORMATION & KONSUMENTUPPLYSNING)

 Vistrévar att inspirera och héja medlemmarnas kompetens i frdgor som berér den egna
gdrdens verksamhet och viktiga roll i samhdllet som samhallspdverkare

 Vijobbar aktivt med naturbruksndaringarnas utbildningsfrdgor och verkar fér att framja
samarbete mellan aktérernainom sektorn

 Videltariprojektverksamheten som erbjuder utbildning och framfér de svensksprdkiga
behoven

« Kommunikation &@r nyckeln till att engagera vara medlemmar och starka
organisationsaktiviteten (kommunikationsstrategin)

* Information om marknads-, samt markagar- och planléggningsfragor
« Utbildning och info om stédfragor

» For att stérka bilden av de finldndska lantbrukarna som en kunnig, miljdmedveten och
viktig yrkeskdr satsar vi pd en aktiv och positiv konsumentupplysning i samarbete med
andra aktérer (bl.a. SLC:s kampanjer och skolbesdk) S LC



E. UNGDOMSVERKSAMHET

Vifortsatter utveckla ungdomsverksamheten och verkar fér attihégre
grad involvera unga representanter i de beslutande organen

Vi efterstravar att generationsvéxlingarna pd de nyldndska gdrdarna
bidrar till en hdllbar dldersstruktur bland lantbrukarna

Viskapar och uppratthdller goda kontakter med studeranden och
lGroanstalter i lantbruksbranschen inom vart verksamhetsomrdde genom
att ordna evenemang fér studeranden och vdra unga medlemmar

Vi ordnar ungdomstréffar fér att 6ka sammanhaliningen och éka
kompetensen bland unga medlemmar inom hela verksamhetsomrdadet

(BOOSTI)
Viverkar for att branschen férstdrker sin positiva bild bland barn och unga

Visamarbetar med SLC unga och MTK nuoret SLC



PROJEKT 2021

Vi utvecklar landsbygden och de gréna néringarna via aktiv projektverksamhet, bl.a:

Bioekonomi Véstnyland (Novia)

BOOSTI (MTK-U)

Carbon Action (BSAG/SLC)

EkoNu3.0 (YA!)

Farmers Grain Export (SLC)

FoodHub (SLF)

Greppa Marknaden (SLF)

Hymy Il Uusimaa (ProAgria)

Klimatsmart skogsbruk (Skogscentralen)
Matregion Nyland (Novia)
HNylandsbygd (Hamk, Novia)

Nylands matsektors utvecklingsprojekt (Laurea)
Tahand om bonden (LPA)

VALUTA (WWEF)

SLC



