SLC

INTERNT: Kampanj om offentliga upphandlingar 2016

1. SLC genomférunder 2016 en kampanj fér mera finldndsk mat i offentliga upphandlingar och
uppmanar &ven producentférbunden och lokalavdelningarna att aktivera sig i kampanjen.
Kampanjen verkstdlls pd nationell nivé tillsammans med MTK (centralférbunden) samt pd de
orter dar b&da organisationerna har verksamhet (stéllvis i Nyland, Osterbotten, ev. Aboland).

2. Kampanjens material och mélgrupper:
e Vadjan som betonar varfér det ar viktigt att valja inhemskt i upphandling: till kommunala
beslutsfattare
e Hustavla med information om med vilka kvalitetskriterier man kan frédmja inhemska
produkter: till alla offentliga upphandlingsmyndigheter och upphandlingsansvariga

3. SLCtar éven fram ett eget kampanjupplégg kring temat offentliga upphandlingar (under
sommaren) med bl.a. eget kampanjmaterial som komplement.

4. Kampanjens férverkligande: SLC uppmanar lokalavdelningar och producentférbund att delta i
kampanjen pd sitt omrdade och uppvakta upphandlingspaverkare och -ansvariga.

e Producentférbundens lokalavdelningar ansvarar fér att vadjans budskap fors till
kommunala beslutsfattare i de egna kommunerna. Om kommunerna sjdliva skdter sina
upphandlingar ansvarar lokalavdelningarna &ven fér att hustavlan ges till kormmunala
tjidnsteman (16ns att férena med dverldmnandet av vadjan).

e  Omkommunerna gér upphandlingssamarbete (t.ex. gemensamt upphandlingsbolag
for flera kommuner) skéter omrédets lokalavdelningar vadjan/hustavla tillsammans.

e  Om upphandlingsbolaget fungerar pd regional nivé medverkar producentférbunden.

e Upphandiande enheter pd landskapsnivé (t.ex. varddistrikt, utbildningssamkommuner
m.fl.) skéts av producentférbunden.

o Offentliga upphandlare pd nationell nivé (t.ex. férsvarsmakten, Amica, osv) samt
huvudstadsregionens stora kommmuner (Helsingfors, Esbo, Vanda) samt t.ex.
Kommunférbundet skéts av centralorganisationerna.

o Dessutom ges vadjan till de stérsta anbudsgivarna (bl.a. Inex, Kespro, Heinon Tukku),
centralférbunden skoter.

5. Offentlighet
e Kampanjen lanserades av MTKiMaaseudun Tulevaisuus ons. 4.5 och av SLCiLF fr. 6.5
e Lokal/regional mediainformeras alltid nér vadjans budskap férs till mottagarna. For
det &dndamdélet finns en mall f&r hur man lokalt/regionalt kan formulera ett
pressmeddelande.

6. Uppfoljning
e Namnen (+ gdrna e-postadresser) pd de som mottagit vadjan/hustavla samlas in av
forbunden (via lokalavdelningarna) sé att SLC/MTK efterdt kan gora en kartlaggning
over de resultat som uppndtts.

7. Tidtabell
e Kampanjeninleds inom SLC p& lokal/regional nivéiiegen takt gérna redan under
véren/sommaren och med fortséttning under hésten 2016.



